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Heute bei Ihnen

= Martin Burki, Direktor Gassmann Media

Herausforderungen und Wege
fur regionale Medien

= Parzival Meister,
Stv. Chefredaktor Bieler Tagblatt

So funktioniert die Redaktion

GASSMANNmedia



Unsere Medien

Kombination
Bilou
Bieler Tagblatt / Le Joumal du Jura
26338 Ex. Nomalaufiage Der
ARC Presse =l ZeitungsPool
Arcinfo und Le Journd du Jura Pocl 1
32581 Bx. Aufiage ) . Bieler Tagblatt, Freiburger Nachrichten
87000 Leser und Walliser Bote
.. 52375 Ex. Auflage

1:JOURNAL

Tageszeitung franzasich

Bicler Tagblatt

Pl 8 408 Ex. Normalauflage Tageszeitung, deutsch
N L | . 25080 Ex. Grossaufiage (12 x pro Jahr) 17930 Ex. Auflage
= e 24000 Leser 53000 Leser

ROC Romandie Combi

Le Nouvellists, La Liberté,
Le Quetidien Jurassien, Arcinfo

e PreRiR

und Le Joumal du Jura mez:;i;ng franzdsisch
gg:; E.:::ﬂage integriert im Le Journal du Jura Amtl. Anzeiger Biel, Evilard/Laubringen

31676 Ex. Auflage

Wochenzeitung, franzasisch
19087 Ex. Auflage
100000 Leser

UNSER MEDIEN-PORTEFEVILLE

L —
Amitl. Anzeiger Nidau
20592 Ex. Auflage

CGanal3 ®

TeleBielingue e
Lokal-Radio Regional- TV 4
2 Frequenzen: df deutschifranzdsisch - S
Hirer: 435004, 21300 f Zuschauer: 43 000 (tgl/TC) Nogs
wanw cznald.ch www.telebilingus.ch

Amtl. Anzeiger Biiren
11186 Ex Auflage

O Medien Groupe Gassmann

Kombinationen, Vemarktung Gassmann Media AG

\ " 136000 Leser

— Bieler Regio Kombi

\ o Amtl. Anzeiger Biel/Bienne,
= Nidauer Anzaiger

o 52 268 Ex. Aufiage

Bieler Regio Kombi Plus
Amitl. Anzeiger Eiel/Bienne,

. Nidauer Anzeiger, Baren Anzeigeg
Arzeiger Grenchen
£7 140 Ex. Aufiage

Quelx WENF 2019 ) WACH E3sk 20102



Herausforderung im Medienmarkt

1. Veranderung 2. Atomisierung 3. Verschiebung 4. Technische
Nutzungs- des Angebots nationaler Entwicklung /
gewohnheiten (Angebot grosser Werbe- Digitalisierung

als Nachfrage) Investitionen
in Werbemarkt +

Nutzermarkt

Einschalzung Werbunglreibends yur heutigen und kunfligen
Verteilung der Werbabudgets
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Herausforderung im Medienmarkt

1. Veranderung
Nutzungs-
gewohnheiten

2. Atomisierung
des Angebots
(Angebot grosser

3. Verschiebung
nationaler
Werbe-

als Nachfrage) Investitionen
in Werbemarkt +

Nutzermarkt

Verteilung der Werbabudgets

Mehr Mobile Steigende Anzahl
Kommunikationskanale und ~ Umschichtung Werbebudgets
Always on / on demand Medienangebote in Online-Kanale, hauptsachlich

auslandische Plattformen

Trend zu Bewegtbild (programmatischer Einkauf)

Stetig wachsende
Moglichkeiten von

Schnelle, kurze Information Werbeplatzierung

Einschalzung Werbunglreibends yur heutigen und kunfligen

4. Technische
Entwicklung /
Digitalisierung

Automatisierung /
Roboterisierung

Datengetriebene Modelle

KI/Al
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Herausforderung im Medienmarkt

4. Technische
Entwicklung /
Digitalisierung

1. Veranderung
Nutzungs-

2. Atomisierung
des Angebots
(Angebot
grosser als

3. Verschiebung
nationaler
Werbe-
Investitionen

gewohnheiten

Nachfrage)

Zeitung - Kurz-News )\ Substitution durch Printwerbung Hoher Investitions-
- Vermehrt Online N Gratisinhalte online wirkungsvoll und bedarf, schnelle
- Gratiskultur - International/National regional gut genutzt, Technologie-Zyklen flr
- Sharing nicht exklusiv national starker Online Medienportale
- Sinkende Nutzung - Substitution durch Rickgang flr Printmedien
andere Werbeformen
Radio - Vermehrt digitale - Via Webradio von konventionell Audio DAB g
Nutzung weltweites Angebot zu Online-Werbeformen Webraaio
- Trend zu Podcasts - Streamingdienste Streamingdienste
(Spotify/Apple Music)
TV - On demand - Mehr Kanale Sinkende Werbeblock- Neue Vektoren
- Replay - Neue Player Rating Web-TV
- Uberspulen (Web TV, Netflix) Klassisch Broadcast zu Streamingdienste
- Abnehmende Online
Leuchtturm-Funktion
(Samstag-Abend
Kiste/Tagesschau)
Online - Internationale - Unendlich grosses Bereits Uber 2 Mia Datengetriebenes
(bzw. Plattformen Angebot Werbeinvestments Business
Mobile) (Social Media) aus Schweiz an e Sprachsteuerung/
- Trend zu Bewegtbild internationale Lautsprecher
- Immer mehr mobile Plattformen p.a. KI/Al

Nutzung



Print-Markt

Entwicklung der Zeitungstitel und Zeitungsauflagen seit 2009
Deutsche Sprache, total WEMF-beglaubigte Titel mit verbreiteter Auflage
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Franzosische Sprache, total WEMF-beglaubigte Titel mit verbreiteter Auflage
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Regional: Sinkende Auflage bei stabiler Leserschaft
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Quelle: MACH Basic
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Erodierende Werbe-Einnahmen

—+=|nserate/Online

-B--Abonnemente

T—
\/\

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 P 2019

Die Umsatzruckgange im Werbemarkt spuren wir vor allem im nationalen Markt. Der Umsatz aus der
Region ist dank dem regionalen Gewerbe stabil.
Die Abonnement-Einnahmen sind trotz PreiserhOhungen nicht zu halten.
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Anhaltende Medienkonzentration — starke Blockbildung

Sielassen sich an ainer Hand ab2ahlen, b o4 gibt sia noch: dia unabhangigen Tageszeitungen - dia latzten Gallier sorusagen.

Mit dem Bieler Tagblatt hat das zweisprachige Biel - an der Kantonsgrenze
gelegen und nicht Kantonshauptort - eine der wenigen unabhangigen
Tageszeitungen der Schweiz.
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TV: Starke Verianderung bei Zielgruppe 15-39

NUTZUNGSHAUFIGKEIT FERNSEHANGEBOTE

2 70
58
46
39 37
28
B Gesamt (15-59)
15-39
40-59
j omm W 60+
Fernsehen, Fernsehen, VoD /Streaming VoD /Streaming
linear zeitversetzt kostenlos kostenpflichtig

(Netflix, Amazon Prime etc.)

Studie MdZ 2022 Befragung Konsumenten, n (15-59) = 2006/n (60+) = 303.
Angaben «mehrmals pro Woche» bzw. «taglich oder fast taglich» in Prozent.
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Radio: Streamingdienste und Podcasts im Trend

NUTZUNGSHAUFIGKEIT RADIOANGEBOTE

o 5 55
42 43
34 36
4
19
1817 B Gesamt (15-59)

n 15-39

:- _- e [ 60+

no

Klassisches Radio Autoradio  Internetradio Internetradio Podcasts Musik-
zu Hause Smartphone Streaming-
(analog oder Dienste (Spotify.
digital) Apple Music 0.a.)

Studie MdZ 2022 Befragung Konsumenten, n (15-59) = 2006/n (60+) = 303.
Angaben «mehrmals pro Woche» bzw. «taglich oder fast taglich» in Prozent.
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Und jetzt?

«Unsere Demokratie braucht auch in Zukunft einen kritischen
Journalismus. Ohne funktionierende Medien, ohne Moglichkeiten fur
die Bevolkerung, sich zuverlassig zu informieren, gibt es keine

Debatten mehr, sondern nur noch Larm.
Und dies kann sich unsere direkte Demokratie nicht leisten.»

Medienministerin Simonetta Sommaruga

«Complaining is not a strategy!»

Jeff Bezos, Amazon-Grunders und
Neoverlegers der «\Washington Post»
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Besser als der Ruf

Uber 90% nutzen tiglich Presseerzeugnisse!

Nutzung von Presseerzeugnissen (Schweizer Bevélkerung ab 14 Jahren)

Presseerzeugnisse insgesamt Tagespresse

43%

Online-
Ausgaben*

o SCHWEIZER
® ¥ MEDIEN * ahne EPaper  Quellen: WEMF MACH Batic 2019-2; NET-Metsix Prefile 2019-1

14

GASSMANNmMedia



Besser als der Ruf

Tageszeitungen sind bei allen Altersgruppen beliebt

Tagliche Nutzung von Tageszeitungen

—— Mo M.

A SCHWEIZER
® ¥ MEDIEN * ohne E-Paper  Quellen: WEMF MACH Basic 2019-2; NET-Metrix Profile 2019-1
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Besser als der Ruf

Die Zeitung ist das meistgenutzte Medium

Anteil Nutzer wiahrend der letzten drei Monate, unterteilt nach Alter

Alter:
MW15-29 m30-49 wm50-79

41% | 54% g 65%

67% |l 38%

82%

85% [ 90% | 94%

89% [l 91% J96%
TV

Zeitungent — IV

SCHWEIZER
".\ MEDIEN

71% | 83% R 89%

m Social Media Zeitschriften
* Total Nutzenchalt Print + Online (obne E-Paper)  Quelle: Publicom mediaBirands 2019

GASSMANNmedia
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Besser als der Ruf

Politisch Aktive informieren sich in der Zeitung

Nutzung der Medienquellen bei Abstimmungen (% der Stimmenden)

89% 80%
Artikel in Zeitungen Abstimmungssendungen
am Fernsehen

in Zeitungen
oder Internetforen

66% >
Abstimmungs- /
sendungen 63%
am Radio m Leserbriefe / -kommentare

63%

Abstim-
mungs-
zeitungen sr?:/: Seiten
oder Flyer rews-sel
im Internet
Meinungs- g 26%
o o .
umfragen g Soziale Medien
g wie Facebook
oder Twitter
A SCHWEIZER
® ¥ MEDIEN Quelle: Milic et al. (2019). VOTO-Studie zur eidgenossischen Volksabstimmung vom 19. Mal 2019. ZDA / FORS / UNK: Aarau / Lausanne / Luzern.
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Botschafterinnen und Botschafter

UNSERER REGION.
DESHALB BIN ICH
ABONNENTSee

“5%IM SPORT-KANTOR

BERN SPIELT BIEL
EINE WICHTIGE-ROLLE
DESHALB BIN IC
ABONNENTIN.»

Bicler Tngblalt

Vollstandlg Informiert. e
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Es braucht wirklich die ganze Region

* «Zum Gliick auth digital: Mit der

«lrﬁ Bieler, Tagblatt lerntman dle 3 A |
%z ¢ Stadt auch mal von einer vollig,, “" L App kann ich das Bieler Tagblatt — &
““anderen Seite kennen.Deshalb bin, jederzeit und uberall lesen.Deshalb
et Abannantin. : «_,bm ich Abonnent
' : = g " _ ot RESES
' W““\KRQME”
Picler Toablatt
Volistindlg Informlert.
GASSMANNmedia
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Unsere Chancen

Stossrichtung: Nutzen der regionalen Nische

Zeitung:

« Aktuell, relevant, interessant

* Mit Hintergrund

 Neue Lesebedurfnisse berucksichtigen

+ Kosten beeinflussen

* Neue digitale Angebote mit neuen Aboformen (u.a. neues E-Paper)

Radio:
 Konsequente Ausrichtung auf Zielgruppe

* Neues Audio-Layout / neues Musikprogramm
* Vorbereitung Umstellung UKW / DAB

TV:
» Optische Weiterentwicklung Studio
 Neues ausprobieren

Digital:

« Projekt fur neues Medienportal: Konvergent (Text, Audio, Video).
Regional Online-Relevanz erreichen.
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Was die Politik tun kann

22

Starkung der indirekten Presseforderung
Kantonaler Vorstoss unterstutzen

Fordern des Bezugs? (analog Wellness Schecks der
Krankenkassen)

Abonnements und Inserate

Wellness-Scheck

Wellness-Scheck

2019

FItness

— —— ViSaNa
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So funktioniert die Redaktion

= Parzival Meister
Stv. Chefredaktor Bieler Tagblatt

GASSMANNmedia



Vielen Dank fur IThre
Aufmerksamkeit!

Gassmann Media AG

Martin Burki
Direktor

mbuerki@gassmann.ch



http://www.gassmannmedia.ch/

