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L NUR wer selbst brennt
KaNn FEUER

N anderen enttachen.”

Augustinus



1. Der Anfang

« 2005: Workshops Tourismus / Hotellerie
16 Workshops / Workshop «Wellness»

 November 2006: Grindung Verein Eigerness
8 Grundungsmitglieder

 2007: Medienanlasse Winter und Sommer zur
Lancierung «Eigerness»

« 2007: Eingabe Milestone (®)
e 2007: Zugang Burevereinigung

VEIGERMESS |
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2. Der Begriff «Eigerness»

Rutikopf

Grundsatzlich steht der Begriff Eigerness flr
«sich wohlfihlen am Fusse der Eiger Nordwand».
Dabei geht es um Geschichten, lebendige und
vielseitige Erlebnisse und das Entdecken von
Wurzeln und Traditionen, die allesamt das Pradikat
«Original Grindelwald» ftr sich beanspruchen dirfen.

Sparten
Kulinarik
Lebensart
Design & Handwerk
Outdoor
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2. Der Verein Eigerness

Das klassische ,,Dreibein®
hdlt den Kessel in der richtigen Position Gber dem Feuer

| Landwirtschaft | Mitglieder:
rund 120 Mitglieder aus Landwirtschaft, Tourismus
und Gewerbe.

Gonner:
Logistik Unternehmen, Holzwarme, Verein Wir
Grindelwalder, Private

Vorstand:
Geschaftsfuhrung, Prasident, Vorstandsmitglieder,
Beisitzer
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2. Der Verein Eigerness

e Ist ein Zusammenschluss von Menschen, die den Eigerness Gedanken in Grindelwald aktiv
unterstutzen.

* Der Verein ist eine neutrale Plattform zur Férderung von lokalen Produkten, Dienstleistungen
und Angeboten. Authentizitat in Bezug auf Ressource, Rohstoff und Mensch ist bei allen
Angeboten Grundvoraussetzung.

 Der Gedanke hinter «Eigerness» ist verbindend:
Einerseits wird die Bindung des Gastes an Grindelwald durch die hochwertigen Angebote
gefordert und ebenfalls starkt der «Blick Gber den Tellerrand» auf der Plattform des Vereins auch
die Zusammenarbeit der verschiedenen Interessengruppen in Grindelwald miteinander.

« Hinter jedem Angebot, Erlebnis oder Produkt steht ein Mensch mit seiner Geschichte dazu.
Dieser Mensch steht bel Eigerness im Vordergrund. Die personliche Wertschatzung und der
respektvolle Umgang miteinander sind wichtige Komponenten im Selbstverstandnis des Vereins
Eigerness.
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2. Die Marke «Eigerness»

ISt ein Qualitatssiegel.

Dort, wo das Signet verwendet wird,
kann der Gast, Kaufer oder Nutzer
sicher sein, auf
EIGERNESS «Original Grindelwalds in der
Ressource, Im Rohstoff oder im
Menschen zu treffen.

ORIGINAL
GRINDELWALD
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3. Leitbild

Bildguelle Speedy Fullemann / «Eigerness Kalender 2020
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3. Leitbild «Vision»

Wertschopfung im Tal steigern

Stammgaste generieren und binden
(Segmente / Anteile analysieren)

«ortswichtige» Projekte aufgleisen
und umsetzen zur Imageforderung
von Grindelwald

Neue Bereiche erschliessen:
e Themen

 Produkte

« Gastesegmente
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3. Leitbild «Aufgabe»

Bildquelle Speedy Filllemann / «Eigerness Kalender 2014

| EIGERNESS |

Qualitat der Marke sichern

Die Plattform (Verein) unterhalten
Projekte initiieren und fordern

Das Netzwerk vertiefen und ausbauen
Ressourcen bereitstellen

Originalitat und Werte von
Grindelwald identifizieren
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3. Leitbild «Mission»

An 2

.I . -Jllll - = - -
Recherehe «Eigerness Iéien» Garmisch Patenkirchen 2017

Wir sind begeisterte Botschafter flr herzbertihrende
Momente in der Einzigartigkeit von Grindelwald.

Wir sprechen mit Eigerness «Fans» von Grindelwald an.
Diese Menschen sind:

Offen und «neux»gierig

Wertschatzend fur Tradition

Respektvoll gegenidber Natur und Mensch
Begeisterungsfahig und lieben Geschichten
Kulinarisch kritisch im positiven Sinne

Kontaktfreudig mit Lust auf «Berihrung» von
Herz und Seele

Naturverbunden
Kommunikativ und sprechen tber ihr Erlebnis
Engagiert (werden Gonner)

Sind lebensfreudig / lebenslustig
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3. Eigerness «Philosophie»

.

Bildquelle Speedy Fiillemann / «Eigerness Kalender 2017»
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NACHHALTIG

Mit jeglichem Konsum und jeglicher Nutzung von Produkten und Angeboten, die mit dem Eigerness
Qualitatssiegel zertifiziert sind, unterstttzt ein Konsument nachhaltig die Zukunft unseres
einzigartigen und inspirierenden Gletscherdorfes.

PERSONLICH

Hinter jedem Angebot oder Produkt steht ein Mensch ,von hier®, der mit Wissen abseits von
Wikipedia Werte und Traditionen, Herstellung und Geschichten zur Originalitat von Grindelwald
herzlich, echt und personlich vermittelt.

VERBINDEND

Eigerness ist die Verbindung und ein wichtiger Stutzpfeiler unserer Volkswirtschaft. Im Netzwerk
Eigerness werden neue ldeen und Impulse zur Zukunftssicherung diskutiert und entwickelt. Mit dem
Konsum von ,Eigerness” wird der Kaufer / Gast ein aktiver und unterstltzender Part dieser

Verbindung.
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4. Finanzierung & Verankerung

GRINDELWALD TOURISMUS
MITGLIEDERVERSAMMLLING

» Anstossfinanzierung 2006 Uber die

Kommission Landwirtschaft / Volkswirtschaft ’“,,:;gn;* -
Grindelwald (10’000 CHF) e T—"s
« Mitgliederbeitrage (CHF 50 / Jahr) e

» Beitrage der Markennutzer (CHF 20 / Jahr) wemiEVeNTI bEn

GESCHAFTSFUHRUNG
Regina Burgener:

PRODUKT- DIGITALES
“AN&GEM s s

« GOnnerbeitrage (regelmassig)

* Unterstutzung Grindelwald Tourismus
(finanziell und seit 2013 Implementierung

Produktmanagement Eigerness) prpp osechr
» Ggf. Ruckfluss aus Projekten i
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5. Mellensteine

Bildquelle Speedy Fullemann [Mehschou 2012

GRINDELWALD ®




‘ll

A'a

2012 JAHR DER HOTELLERIE
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= Workshop «Time for a match» mit
Eishockeyprofi Beat Cattaruzza im Februar

= Personliche Interviews mit allen Hotelpartnern
Herbst 2012

= Ergebnis: Implementierung «Eigerness» als
eigenes Produktmanagement bei Grindelwald
Tourismus
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= 014 «WITUS» AUSTAUSCH
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| = «Jahr der Aussichten» (ST)
4 " Arbeit an der Strategie im Verein Eigerness

= Verein Eigerness offiziell mit Geschéaftsfihrung




- 2014 BUCH VERNISSAGE

B GRINDELWALDER BERGFUHRER AUSSICHTEN
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Bergfithrerverein - 3818 Grindelwald
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& = «Jahr der Aussichten» (ST)
| = 2013/ 2014 redaktionelle Arbeit

% = Juni 2014 Vernissage

~ = Buch ist erhaltlich bei verschiedenen
Verkaufsstellen (de/ eng)
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5015 + 2016 ALPINE INGREDIENTS

«GESCHICHTEN»
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«DER HELI LANDET HINTERM HAUS»
MARC ZIEGLER




«FUR DAS ALTE SORGE TRAGEN»
RUEDI BHEND
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Rutikopf
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«DIE LIEBE DES HERRN ROTH ZUR BAHN MIT SEELE»
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= In 2 Jahre sind 16 Geschichten
«Alpine Ingredients» Uber
Menschen aus Grindelwald und
ihre aussergewo6hnlichen

Aufgaben und Lebenswege
entstanden.

= Www.eigerness.ch
= www.bestofthealps.com



http://www.eigerness.ch/
http://www.bestofthealps.com/

2016 EIGER BERGFUHRER CHAS
TAUFE
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_GRINDELWALD *

r:f’;

EiGer MijC




= Offizielle Lancierung / Taufe des
«Grindelwalder Bergfiihrer Chas» in
der Eiger Nordwand (Medienanlass)

= Volksfest im Dorf
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2018 EROFFNUNG
EIGERNESS DER LADEN

D> em > R
UNESCO World Heritage
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= 2017 Grundung «Genossenschaft Eigerness-Laden»
mit 8 Genossenschaftern (Verein Eigerness ist 1
Genossenschatfter).
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= 2018 Eroffnung / Verkauf vorwiegend lokaler
&= Produkte

! = Eigerness = Philosophie (!)

IH =

. Regelmassige Promotionen mit Menschen hinter dem
il Produkt und Schulungen der Mitarbeiter
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100 MITWIRKENDE
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200 JAHRE TOURISM F
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200 JAHRE TOURISMUS UND ALPINISMUS IN GRINDELWALD
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200 JAHRE TOURISMUS UND ALPINISMUS IN GRINDELWALD
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GLETSCHER INSZENIERUNG
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6'000 ZUSCHAUER
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v " = Start 2015 / Planung im Vorstand Eigerness
| = Grindung Verein Jungfrautheater November 2016

" = 14 Auffilhrungen 9. August — 7. September 2019, Hauptsponsoren
Gemeinde und Tourismus Grindelwald

= 100 Mitwirkende aus dem Tal / 6’000 Zuschauer
s " Auslastung 90% / Budget der Produktion 600’000 CHF

= Projekt schliesst mit einem positiven Ergebnis ab und bendtigt keine
Defizit Garantien
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EiGer MICH
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AB 2018 BIS ...
PROJEKT AGRIFOOD & TOURISMUS
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T 2018 / 2019 Analyse «Foodies»
= Unterstutzung SECO und BLW

'I‘uf' = Phase 1 und 2 sind abgeschlossen

-r

= Phase 3 und 4 (Massnahmen /
Umsetzungen) geplant ab Winter 2020 g




Mach es wie die Briefimarke.
Sle SIcherT sich den ERfolg
durch die Fanigkeit
an eiNer sache festzuhalten
bis sie ankorvmmt!’

Josh Billings



Birgit Fritz-Egger

Verein Eigerness

info@eigerness.ch

"GRINDELWALD *

EIGER

EIGERNESS
&l

ORIGINAL
GRINDELWALD



http://www.eigerness.ch/

