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1. Treiber der Veranderung bei der Ernahrung

Wie erndahren wir uns morgen?

Wie werden Nahrungsmittel in Zukunft produziert?

Wie sehen die Lebensmittel-Konsumgewohnheiten in Zukunft aus?
Wie verandern sich unsere Lebensgrundlagen?

Wie verandern sich die Werthaltungen der Menschen?

Und was heisst das fiir den Tourismus in der Schweiz? Im Bieler
Seeland?
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1. Treiber der Veranderung bei der Ernahrung
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2. Food- und Ernahrungstrends

Functional and free from products

Markteinfihrung neuer Produkte 2018

11,1%

VT ,Frei von“ wird als Kategorie

11,6% | produkte zunehmend beliebter. 2018
Back-waren | ' wiesen 23 % aller neuen

Lebensmittel einen ,Frei
von“-Hinweis auf (Bsp:
10,5% gluten- und laktosefreie

S
Wirzmittel , Produkte).

Jahreswachstum von 30 %
seit 2014

Quelle: Innova Market Insights auf der Website von anuga.de
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2. Food- und Ernahrungstrends

Non-GMO products
Markteinfihrung neuer Produkte 2018

10,3%

Milch-
11,9% \ produkte /
Snacks )

9,9%

Backwaren

8,9%

o)
£o L% Sauglings-/

Satcel Kleinkinder- }

Wirzmittel J
. / \ Nahrung

Quelle: Innova Market Insights auf der Website von anuga.de

2018 wiesen uber 5 % der
neu erschienenen Produkte
weltweit einen ,Ohne
Gentechnik“-Hinweis auf,
was einem
durchschnittlichen
Jahreswachstum von 14 %
seit 2014 entspricht. In den
letzten Jahren hat
Nordamerika Europa als
fuhrende Marktregion fur
,Ohne Gentechnik"-
Hinweise abgeldst.
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2. Food- und Ernahrungstrends

Products with protected designation of origin

Markteinfihrung neuer Produkte 2018

Konsumenten wollen von der
Aussaat, Uber die Ernte bis hin
zum fertigen Produkt, ein

14,2% umfassendes Bild davon, was sie

Pastasaucen 11,9%
Dressings/ €ssen

sl Verbraucherstudie von Innova
Market Insights (2018), wollen 2
von 3 Verbrauchern im Vereinigten
Konigreich wissen, wo die
9,9% Inhaltsstoffe ihrer Produkte

Zuberei
Flegizh_ Telgwaren herkommen.

produkte Lokal und regional produzierte

Lebensmittel erscheinen den
Verbrauchern vertrauenswurdiger.

Quelle: Innova Market Insights auf der Website von anuga.de
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2. Food- und Ernahrungstrends
Ready-to-eat products
Markteinfihrung neuer Produkte 2018

12%

Fertig-
gerichte und
Beilagen

8,8%
Zerealien

8,8%
Obst und
Gemuse

\ 4

11,5%
Snacks

10,4%
Sduglings-/
Kleinkinder-

Nahrung

Quelle: Innova Market Insights auf der Website von anuga.de

Traditionelle Essenszeiten und -
situationen werden weniger gangig
und Konsumenten suchen nach
schnellen, bequemen und dennoch
gesunden Losungen, die besser zu
ihrem geschaftigen Lebensstil
passen.
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2. Food- und Ernahrungstrends

Markteinfihrung neuer Produkte 2018

9,8%
Saucen und
Wirzmittel

9,3%

Backwaren

13%

Sauglings-/
Kleinkinder-
Nahrung

7,4%
Fertig-
gerichte
Beilagen

Der Prozentsatz neuer Produkte,
die dem Bio-Segment zuzuordnen
sind, wuchs von 8,8 % der
Neueinfihrungen 2014 auf 10,5 %
2018.

2018 waren 58 % aller
Neueinfihrungen mit Biosiegel in
Europa zu verzeichnen, 22 %
entfielen auf Nordamerika. Die am

8.5% — schnellsten wachsende Kategorie
g;?;srfl;e ist ,Snacks” mit einem
durchschnittlichen Jahreswachstum
von 18,6 %

Quelle: Innova Market Insights auf der Website von anuga.de

Berner Fachhochschule | Hochschule fiir Agrar-, Forst- und Lebensmittelwissenschaften HAFL




2. Food- und Ernahrungstrends

Vegetarian products

Markteinfihrung neuer Produkte 2018

9,8%
Saucen und
Wirzmittel

9,3%

Backwaren

8,5%

Heiss-

13%

Sauglings-/
Kleinkinder-
Nahrung

7,4%
Fertig-
gerichte
Beilagen

In vielen Markten weltweit, vor
allem in Industrielandern, besteht
zunehmend Interesse an der
Entwicklung fleischloser
Fertiggerichte.

2018 waren 8,6 % aller
Markteinfihrungen von
Lebensmitteln, davon 43 % in
Europa und 40 % in Asien, mit dem
Hinweis ,Vegetarisch® versehen.

getranke
\ \\___4_/ ~
Quelle: Innova Market Insights auf der Website von anuga.de
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2. Food- und Ernahrungstrend

Ohne Milch - vegan

DAIRY-FREE DOWN UNDER

2018 eingeflihrte Marke. Bereits im 2019
Expansion USA, Europa, Asien

CHEDDAR STYLE SL

DAIRY FREE
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DAIRY-FREE
DOWN UNDER

A DELICIOUS CHOICE

S

DAIRY-FREE
DOWN




2. Food- und Ernahrungstrend

/‘) AerofFarms:

Meet Dream Greens
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Forst- und Lebensmittelwissenschaften HAFL

Newark, NJ
(Agglomeration von
New York, USA)

Getreide, Gemuse in
Hallen

Starkes Wachstum

Welt-grésste Vertical
Farm

Mission: Nachhaltige
Produktion

Regionale
Produktion flr
regionalen Konsum

12




2. Food- und Ernahrungstrend
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2. Food- und Ernahrungstrend
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2. Food- und Ernahrungstrend

u m n m I OKOSYSTEM MICROGREENS PRODUKTE FUHRUNGEN & EVENTS UMAMIGOS KONTAKT
L

LOKAL KOMPROMISSLOS GESCHMACK

Fische, Garnelen, Pilze Nichts funktioniert Unsere Kultivierung
und Pflanzen gedeihen effizienter als die ermoglicht eine
zusammen in einer Natur. Deshalb unvergleichbare
Wasseroase, wo man uberlassen wir ihr die Qualitat. Der

sie nie erwarten wurde: ganze Arbeit und Geschmack unserer
im Herzen der Stadt optimieren so den Produkte versetzt
Zurich. Einsatz von Spitzenkoche ins
Ressourcen. Staunen.
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2. Food- und Ernahrungstrend

FR | EN
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= Standort in Molondin, nach Yverdon
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2. Food- und Ernahrungstrend

technologie

Bodenunabhangige Produktion

Reduktion Wasserverbrauch und Pflanzenschutzmittel
Nachhaltigkeit

CO2-Reduktion

Regionale Produktion fiir die regionale Bevolkerung
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2. Food- und Ernahrungstrend

[J ALEPH FARMS

MEAT GROWERS
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2. Food- und Ernahrungstrend

73 ALEPH FARMS

MEAT GROWERS

CATTLE BREEDING FEEDLOT TRANSPORTATION SLAUGHTER PROCESSING

. CONVENTIONAL MEAT PRODUCTION
ALEPH FARMS MEAT

= ‘ L s :J i
ﬁ o

CELLS SAMPLING
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2. Food- und Ernahrungstrend

Standort in Kalifornien,

{7 BEYOND MEAT Ush

Vegane «Fleisch»-
Produktion

In den USA ein Hype
Kommt nach Europa

In der Schweiz bereits
erhaltlich (Coop)

\ ﬁz&ﬁ‘ i NOGLUTEN
2“ PERSERVING :  GMO FREE
l" wion facts fof it 20l %= \‘.:ll..lll\‘ﬂll-.\"\ gontent

o

/' PERISHABLE: KEEP REFRIGERATED

TWO-I/ALBPATTIES ~ NETWT.BOZ(227¢)
USERYATE
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2. Food- und Ernahrungstrend

Plant. Lettuce. Tomato.

For & Beited time only. At selected MeDonal
(Galden Arches logo are trademarks of MeDo
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3. Naturlichkeit - Regional - BIO - Wellbeing - Genuss

Wie erndhren wir uns morgen?

Wie werden Nahrungsmittel in Zukunft
produziert?

Wie sehen die Lebensmittel-
Konsumgewohnheiten in Zukunft aus?

Wie verandern sich unsere
Lebensgrundlagen?

Wie verandern sich die Werthaltungen
der Menschen?

Globale Schonung der
Lebensgrundlagen (Boden, Wasser,
Luft)

Mehr industriell design-te Produkte

Mehr gesunde Lebensmittel
(Functional Food, Free-from...)

Information tuber Herkunft und
Produktion der Lebensmittel wird
wichtiger (Riickverfolgbarkeit)

Weniger «tierische» Lebensmittel pro
Person, dafiir mehr pflanzenbasierte
Proteine (Lebensmittel)

Regional produzierte Lebensmittel
gewinnen noch mehr an Bedeutung

«Sich erndahren» gewinnt generell an
Bedeutung (Industrielander)
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3. Naturlichkeit - Regional - BIO - Wellbeing - Genuss
Regio-Trend

0 DAS BESTE
NEUCHATEL DER REGION

VINS « TERROIR

regioe«garantie

nator a“ regioes q Terroir

ZORIOBERLAND.CH | garantie Bl FRIBOURG
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4. Chancen fur Schweizer Destinationen

Kulinarik auch in der Schweiz fiir die touristische Positionierung
nutzen

"GRINDELWALD ®

EIGER

ORIGINAL
GRINDELWALD

DER LADEN

A\
graub ndenVIVA 100% Poschiavo

Genuss aus den Bergen. Gstaad Authéntique

Daletg da las muntognas.™ VD - Oenotourisme Région
abelizie dalle montagne. Lémanique

>

‘ 5 Kulinarische Sammlung -~ A : OnOtourismus BiEI_SeeIand

-
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4. Chancen fur Schweizer Destinationen

Kulinarik auch in der Schweiz fiir die touristische Positionierung
nutzen (Reisemotive)

Reisemotive der Gaste in Grindelwald und Engelberg im Winter 2019

41.9%
41.4%

5.2

%32% 91 55%
I

(Grindelwald n=289; Engelberg n=157)

46.4% 44 6%

m Winter Grindelwald
38.1% 39.5%

® Winter Engelberg

12.7%

36.0
33 1%
]5.9%159% 15.3%
12 8
6.2%
1.3%
-- .

0




4. Chancen fur Schweizer Destinationen

Kulinarik auch in der Schweiz fiir die touristische Positionierung
nutzen

Cluster 2: Die Involvierten (Winter 32% / Sommer 31%)

Involvierte
Gutes Essen auf lhren

Kise, Fleisch, und R;ei;gn Das Essen (Fleisch,

anderer Lebensm ittel;; 09 5.87 6.30 Kase, Gemiise, Brot, ...)
Produkte sollten auchy 6.18 sollte von der Sommer
an meinem Wohnort Landwirtschaft aus der

erhidltlich sein Region kommen...

Give Away aus 64% Euro pae r

Grindelwald/Engelberg . . .
mit regionalen Eine typisch regionale

Produkten (Kase, §.05 Kuche 34% Asien und
Fleisch, anderes) .80 Naher OSten

Ein Fruhstiick mit I Das Fleisch in den

grosser Fleischauswahl Restaurants sollte aus Zah | ungs be reit

aus der Region (Distanz ) der Region kommen
ca. 50 km) : (Distanz ca. 50 km) Schaft- +2 2%

Ein Frihstiick mit Degustationsmaoglichke
grosser Kaseauswahl . iten von Produkten aus
aus der Region (Distanz ’ der Region in Laden,

ca. 50 km) Restaurants, usw.
Das Essen in den Laden

s Win ter sollte mehrheitlich aus

der Region kommen _ ; _
e SOM M €1 (Distanz ca. 50 km) n Sommer = 605 / n Winter = 418
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4. Chancen fur Schweizer Destinationen

Kulinarik auch in der Schweiz fiir die touristische Positionierung
nutzen

Cluster 1: Die Unentschlossenen (Winter 17% / Sommer 8%)

Unentschlossene
Gutes Essen auf lhren

Kase, Fleisch, und Reisen

Das Essen (Fleisch, Sommer

anderer Lebensmittel- 5.47 5.65 Kase, Gemiise, Brot, ...)
Produkte sollten auch - sollte von der

an meinem Wohnort  3.61 andwirtschaftaus der 6 7% Euro pae r

) erhaltlich sein 3.82 Region kommen...
Give Away aus ’ y

Grindelwald/Engelber I . . . .
mit regil;na?en J Eine typ:(sg:hhreglonale 1 6% Asien u nd
Produkten (Kdse, 2.37 5.12 uche Naher OSten
Fleisch, anderes) 4.50 5.50

. I I - 2-80 . - H
Ein Fruh§tuck mit 1.91 Das Fleisch in den Zahlunngere|t
grosser Fleischauswahl Restaurants sollte aus
aus der Region (Distanz \ der Region kommen SChaft: +1 8%
ca. 50 km) 2.82 (Distanz ca. 50 km)
. I \4-29 4.39 . -
Ein Frithstiick mit “~“Degustationsmoglichke
grosser Kaseauswahl 4.45 jten von Produkten aus
aus der Region (Distanz der Region in Laden,
ca. 50 km) 4.80 =5 76 Restaurants, usw.
Das Essen in den Laden
sollte mehrheitlich aus
e SOM M €7 der Region kommen Sommer = 605 / n Winter = 418
(Distanz ca. 50 km)

s \Win ter
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4. Chancen fur Schweizer Destinationen

Kulinarik auch in der Schweiz konsequent flir die touristische
Positionierung nutzen

Cluster 3: Die Uninteressierten (Winter 7% / Sommer 16%)

Uninteressierte
Gutes Essen auf lhren

Kise, Fleisch, und Reisen Das Essen (Fleisch,

anderer Lebensmittel- Kdse, Gemlise, Brot, ...)
Produkte sollten auch sollte von der
an meinem Wohnort Landwirtschaftaus der
erhaltlich sein Region kommen...
Give Away aus 2.33
Grindelwald/Engelberg
mit regionalen
Produkten (Kdse,
Fleisch, anderes)

2.26 ) Eine typisch regionale
2.52 2.44 Kiiche

2.41
Ein Friihstiick mit 2.21 Das Fleisch in den

grosser Fleischauswahl Restaurants sollte aus
aus der Region (Distanz O der Region kommen
ca. 50 km) - : (Distanz ca. 50 km)

Ein Frithstiick mit Degustationsmoglichke
grosser Kaseauswahl iten von Produkten aus
aus der Region (Distanz der Region in Laden,
ca. 50 km) Restaurants, usw.
} Das Essen in den Laden
e Win ter sollte mehrheitlich aus

der Region kommen .
s SOM M T (Distanz ca. 50 km) n Sommer = 605 / n Winter =418
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4. Chancen fur Schweizer Destinationen

Kulinarik auch in der Schweiz fiir die touristische Positionierung
nutzen




Fur die Ubersetzung ins Franzdsische

Gutes Essen auf lhren Reisen

Das Essen (Fleisch, Kase, Gemiise, Brot, ...) sollte von der Landwirtschaft aus der
Region kommen (Distanz ca. 50 km)

Eine typisch regionale Kiiche
Das Fleisch in den Restaurants sollte aus der Region kommen (Distanz ca. 50 km)
Degustationsmoglichkeiten von Produkten aus der Region in Laden, Restaurants, usw.

Das Essen in den Laden sollte mehrheitlich aus der Region kommen (Distanz ca. 50
km)

Ein Frihstick mit grosser Kaseauswahl aus der Region (Distanz ca. 50 km)
Ein Frihstick mit grosser Fleischauswahl aus der Region (Distanz ca. 50 km)
Give Away aus Grindelwald mit regionalen Produkten (Kase, Fleisch, anderes)

Kase, Fleisch, und anderer Lebensmittel-Produkte sollten auch an meinem Wohnort
erhaltlich sein
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